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全区民族团结进步宣讲“青骑兵”巡讲活动走进集宁区
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集宁区2025年第四批新车购置补贴启动
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■杜蒿坨

对AI答案中的隐形广告该有明确治理答案

当你打开AI软件，询问“哪个品牌的扫地
机器人性价比最高”“生成一个旅游攻略”……
大概率会默认得到的是基于全网数据的客观
分析与中立推荐，但事实可能并非如此——你
看到的推荐或许并非算法自然筛选的结果，而
是商家付费定制的定向广告。记者调查发现，
一种名为“GEO推广”的新型内容营销服务正
借助生成式AI平台快速兴起。

GEO推广，即生成式引擎优化，其核心逻
辑在于通过优化内容策略，让AI“认可”并进行
推荐，实现认知植入。这种新型营销方式依托
生成式AI平台，将商家信息巧妙融入AI生成
的答案中，使原本应保持中立性的AI回答变成

了隐形的广告载体。
GEO推广的表现形式多种多样。一些企

业或服务商通过分析用户搜索习惯和AI平台
特性，创作大量问答式、指南式、盘点式的图文
内容，围绕特定词条及品牌资料进行批量生
成。这些内容随后被发布到AI模型日常搜索
的高权重平台，如新闻客户端、排名网站等。
当用户向AI询问相关问题时，经过GEO优化
的品牌信息便可能被AI答案采纳并推荐，从而
在用户不知情的情况下完成广告植入。

目前，GEO推广已形成一条完整的产业链
条。从内容创作到投放执行，再到效果监测与
优化，服务商提供体系化的推广解决方案。一

些服务商甚至宣称，只需数千元就能让品牌信
息在AI问答中占据优先展示位，实现“低成本、
高曝光”的营销效果。

需警惕的是，GEO推广的泛滥背后隐藏着
不容忽视的法律风险。《互联网广告管理办法》
明确，互联网广告应当具有可识别性，能够使
消费者辨明其为广告。但GEO推广往往将广
告内容润物细无声地融入AI生成的答案中，未
明确标注“广告”或“推广”字样，侵犯了消费者
的知情权。如果服务商通过技术手段释放虚
假不实信息，人为干预AI推荐结果，对用户形
成了欺骗误导，则构成虚假宣传。同时，隐蔽
的 AI 广告推广违背了诚实信用原则，违反了

《消费者权益保护法》的真实信息告知义务，会
干扰消费者对AI答案的判断和选择。

用户选择AI助手，是相信它能提供相对客
观的信息。当这种信任被商业信息“暗算”，受损
的不仅是用户权益，更是整个AI行业的公信力。

所以，将 GEO 推广纳入治理有其必要
性。市场监管等部门应发挥主导作用，将GEO
推广纳入互联网广告管理范畴，制定明确的AI
广告标识规范，强制标注商业内容尤其是付费
推广内容属性，醒目区分广告答案与自然答
案。考虑到AI生成内容的特殊性，还需制定专
门的AI广告识别标准，给监管治理、企业自律
和用户监督提供明确依据。

AI平台应主动承担信息甄别责任，避免技
术沦为商业操控的工具。通过优化算法模型，
提高对广告内容的识别能力，及时屏蔽违规推
广信息；公开商业推广算法基础逻辑（非技术
秘密部分），接受监管审计，防止算法被滥用；
设置用户关闭个性化推荐选项，保障用户的控
制权。同时，加强与监管部门的沟通协作，共
享信息。对于广告投放者而言，诚信经营、合
法推广是基本准则。

对AI答案中植入的隐形广告，须给出明确
的“治理答案”。这既是维护消费者权益、保障
市场公平竞争的需要，也是推动AI技术健康、
可持续发展的必然要求。

致力于打造一份亲民、爱民、为民的报纸
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